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…το τελευταίο διαφημιστικό 
 μέσο που είδαν

ΟΟΗ TIPS

1 στους 2 περίπου (45%) εκτέθηκε 
σε κάποιο διαφημιστικό μέσο

OutSmart, The Customer Journey Study, UK 2018 
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30’ πριν 
την αγορά…



ΠΡΟΪΟΝΤΙΚΑ ΧαρακτηριστικA

Άμεσα επιτυχημένη επικοινωνία των προϊόντων με 
δυνατότητα πολλαπλών εικαστικών για 14 ημέρες με 
προβολή σε 24ωρη βάση δίπλα στο σημείο πώλησης

Στοχευμένο θεσολόγιο έξω και περιμετρικά όλων των 
μεγαλύτερων καταστημάτων βρεφικών ειδών

Το μόνο μέσο που βρίσκεται στο 
περιβάλλον του καταναλωτή και 
αποτελεί σημείο πώλησης

ΤΙ ΚΕΡΔΙΖΕΤΕ

Επανάληψη & απόλυτη στόχευση κοντά στο 
φυσικό σημείο του καταστήματος

Exposure του μηνύματος πριν την τελική 
απόφαση αγοράς – Το τελευταίο μήνυμα 
που εκτέθηκε ο καταναλωτής πριν την 
αγορά

Συνδυάζει δυνατότητα ενημέρωσης σε 
μεγάλο αριθμό διερχόμενων οχημάτων 
και περαστικών και ταυτόχρονα σε τοπικό 
επίπεδο



ποιοι τα επισκέπτονται

58%

42%

Γυναίκες

Άνδρες
73% είναι γονείς

55,7% είναι ηλικίας 25-54 78% έχουν 
μέση & ανώτερη 
μόρφωση

πόσες φορές το επισκέπτονται

2 φορές τον μήνα

Δημογραφικά στοιχεία & 
συχνότητα επισκέψεων

68% ανήκουν στη μέση 
ανώτερη κοινωνικοοικονομική 
τάξη

Πηγή: Truberries Απρίλιος 2020



ΕΥΧΑΡΙΣΤΟΥΜΕ ΠΟΛΥ!

tel: 210 26 48 300

politisoutofhome.com


